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INTRODUGCAO

A possibilidade de estabelecer uma relagdo mais intima com outras pessoas vem
se tornando cada vez mais acessivel a partir da diminuicdo da barreira de
distancias geograficas e temporais, que a tecnologia materializa na interconexao
de redes da internet e 0os meios de acessos, como sites e aplicativos
especificamente dedicados para ser um hub entre as pessoas, como o Tinder.
Essas conexdes criam possibilidades de conhecer outras pessoas, de forma
instantanea e simultanea, que jamais ter-se-ia a chance de conhecer em seus
cotidianos, em fungéo dos locais na qual frequentam, por suas rotinas ou pela
distancia na qual separam ambos. Para Bauman (2004), amor e desejo tém
origens semelhantes, mas diferentes finalidades; o amor mira o eterno ao
desejar a sua durabilidade; o desejo mira consumir, de forma impulsiva e
imediata, de todo objeto desejado. Assim como um fator exponencial, que é
regida pela progressdo geométrica, 0 aumento das possiblidades de relacfes
entre as pessoas so poderia resultar, por menos, em uma grande variedade de
vivéncias de relacdes afetivas, que ficam entre o espectro de um relacionamento
sem compromisso e o casamento, assim como as facilidades de desconectar de
uma relacao a qualguer momento. Ainda que Freud (2010) afirme que o amor é
um potencial meio de felicidade, e é nesta condi¢cdo que o ego mais se coloca
em vulnerabilidade, tanto no momento que esta amando o outro ser, o que pode
ser considerado como objeto, assim como no desamparo pelo rompimento do
laco ou do desinvestimento forcado no objeto amado.

OBJETIVOS

Compreender as diferencas entre homens e mulheres quanto as expectativas e
como estes agem no intuito de se relacionar de forma afetiva por meio dos
aplicativos de relacionamento.
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METODOLOGIA

Trata-se de uma pesquisa quantitativa de natureza exploratoria, que utilizou para
a coleta de dados um questionario online com 33 questdes de multipla escolha,
na qual foi disponibilizado através de um link eletrénico. Este questionério foi
organizado em cinco eixos: 0 — perfil da amostra; 1 — Motivos pelos quais se
buscam o uso dos aplicativos de relacionamento; 02 — Critérios de Escolha e
Excluséo Inicial; 03 — Desenvolvimento de Interacéo e critérios de manutencao
e exclusao; 04 — Entrelagamento e Intimidade. Participaram do estudo homens
e mulheres que atenderam aos seguintes critérios de inclusédo: estar entre 22 e
45 anos de idade, de orientacéo heterossexual; com estado civil indiferente que
residam nas cidades que compdem as regido do Alto Tieté - SP; que séo
usuarios do aplicativo Tinder atualmente ou que acessaram O MesSMO NOS
ultimos dois anos; e estar morando no Brasil; aceitar a participar do estudo
voluntariamente, compreendendo que ao marcar “SIM” no campo do Termo de
Aceite declara que leu e esta de acordo com a Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido (TCLE) presente no formulario online. As respostas foram tabuladas
e suas frequéncias expressas em porcentagens.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Participaram desta pesquisa 102 pessoas, mas apés aplicar os critérios de
inclusdo e exclusdo, a amostra foi reduzida para 77 pessoas, sendo que o perfil
demografico dos participantes apresentou as seguintes caracteristicas
predominantes: 58,44% sao mulheres; 47,89% estdo entre 30 e 35 anos de
idade; 64,94% estdo solteiras(os); 59,74% com nivel de escolaridade superior
completo. Com relacdo ao uso do aplicativo Tinder, 59,74% estavam utilizando
o aplicativo no momento da pesquisa; 20,78% utilizaram ou estavam utilizando
entre 01 e 03 meses; 19,48% possuiam mais de 501 “curtidas” e outros 19,48%
possuiam até 10 “curtidas” em seu perfil; 23,38% possuiam entre 26 a 50
matches. Os dados mostram que, ao serem questionados sobre o seu principal
objetivo ao utilizar o Tinder, 37,66% disseram que procuram um(a) parceiro(a)
para um relacionamento sério, 29,87% procuram um(a) parceiro(a) somente
para encontros casuais, 15,58% procuram novas amizades, 9,09% afirmam que
nao sabem o que procuram, 5,19% procuram parceiros(as) para casamento,
1,30% procuram amizades coloridas e outros 1,30% afirmam buscar um novo
parceiro pois estdo em um relacionamento aberto. Diante disto, 45,45% das
pessoas afirmam que o isolamento ou distanciamento social ocasionado como
meio para conter a pandemia da covid-19 influenciou a instalar o aplicativo, o
gue vai ao encontro com crescimento dos niumeros de instalacéo e uso reportado
pela empresa responsavel pela plataforma assim como o0s numeros de
crescimento de uso disponibilizado através de uma pesquisa do site dating.com
(FORBES, 2020), impulsionado no periodo das restricbes contra a covid-19.
Embora seja expressivo 0os numeros de crescimentos de uso deste aplicativo
durante este periodo, para 66,23% dos pesquisados acreditam que 0s objetivos
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pelos quais levaram a utilizacdo do Tinder ndo seriam diferentes caso nao
estivessem passados pelas restricbes ocasionados pela covid-19, enquanto
para 20,78% afirmam que o0s objetivos seriam diferentes e para 12,99%
declaram que utilizaram o aplicativo somente antes deste periodo de
distanciamento social. Além disto, no tocante sobre o principal motivo pela qual
a pessoa decidiu utilizar o Tinder como meio para se relacionar com outros,
42,86% afirmam ndo ter tempo ou ndo costumam sair para conhecer outras
pessoas, 20,78% pela curiosidade, 19,48% pela praticidade, 7,79% dizem que
séo timidos(as) em situacBes de conhecer outras pessoas, 7,79% porque todos
estdo usando e para apenas 1,30% afirmam que por causa das restricoes
causadas pela pandemia da covid-19. Neste sentido, pode-se levantar a questéo
sobre 0 aumento do uso e instalagéo do aplicativo estar atrelado, principalmente,
a impossibilidade de conhecer outras pessoas pela falta de tempo ou por ndo
sairem. Estas duas condi¢6es foram fortalecidas durante este periodo, uma vez
gue a restricdo de mobilidade retirou as possibilidades de frequentar ambientes
sociais e o deslocamento das suas obrigacbes laborais para dentro de suas
residéncias, o chamado teletrabalno ou home office, sobrecarregou o
trabalhador com mais dias e horas de trabalho (BRIDI; RIBAS; ZANONI, 2020),
e forcou a conciliacdo da gestdo do tempo com outras tarefas da casa e da
familia. Agora, ao serem questionados sobre o que elas acreditam sobre o
objetivo das outras pessoas no Tinder, 42,86% afirmam que procuram um(a)
parceiro(a) somente para encontros casuais, 27,27% n&o sabem o que
procuram, 12,99% procuram um(a) parceiro(a) para um relacionamento sério,
10,39% procuram fazer novas amizades, 3,90% procuram um(a) novo(a)
parceiro(a) pois estdo em um relacionamento aberto e para 2,60% procuram
um(a) parceiro(a) para casamento. Diante das experiéncias de uso, ainda que o
Tinder afirma ser um aplicativo de relacionamento de adultos que agrada a todos
gue estdo procurando algum tipo de relacionamento (MATCH GROUP, 2021a),
ficou evidente aos participantes de que o principal objeto das pessoas € a busca
de um relacionamento casual, mas ao mesmo tempo € significativo a percepcéo
de que muitas pessoas estado ali sem objetivo algum. Neste ambiente que tenta
proporcionar um local de encontro para “todos”, os meios para aproximar as
pessoas através dos seus objetivos e interesses sdo limitados, cabendo aos
usuarios a iniciativa de informar ou perguntar sobre os seus objetivos que
buscam ao utilizar a plataforma, aumentando a possibilidade de frustracdo apés
um match por um descompasso entre 0s seus proprios objetivos e com as dos
outros. Nesse mundo virtual os individuos se “conectam” e se “desconectam” de
maneira muito facil do outro, o que acaba diminuindo o conceito de
relacionamentos sérios e duradouros. De acordo com Bauman (2004, p.5)
“diferente dos relacionamentos reais”, é facil entrar e sair dos “relacionamentos
virtuais”, em comparagao com a “coisa auténtica”, pesada, lenta e confusa, eles
parecem inteligentes e limpos, faceis de compreender e manusear”. De modo
geral as relagdes virtuais por meio de aplicativos, e sites de relacionamentos,
tornam-se menos custosas, do que comprometer-se a criar um vinculo,
comprometendo as relagdes reais. Bauman (2004) refere-se as relacdes
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amorosas na contemporaneidade usando o termo conexdes, onde a amizade e
relacionamentos amorosos podem ser substituidos por conexdes e que a
gualquer momento, podem ser desfeitas.

O primeiro encontro pessoal é um importante passo para o
estabelecimento de uma relacdo. Em relacdo sobre quando deve ocorrer o
primeiro encontro pessoal, 28,57% afirmam que de 1 a 2 semanas ap0s o0 match,
outros 28,57% até uma semana ap0s o match, 19,48% de 2 semanas a 1 més
apos o match, 12,99% de 1 a 3 meses apos o match, 5,19% no mesmo dia do
match e outros 5,19% depois de 3 meses ap6s o match. Ainda sobre o primeiro
encontro, 45,45% das pessoas consideram que 0 mais importante € que haja
uma boa conversa, 20,78% que os locais de encontro sejam agradaveis e
seguros, 16,88% que as suas histdrias e gostos correspondam com o que foi
conversado online, 7,79% que aconteca 0 sexo, 5,19% que aconteca o beijo,
2,60% que a imagem da pessoa corresponda com as fotos do perfil e para
apenas 1,30% que a outra pessoa a surpreenda. P6de-se notar que ao longo do
processo em que estdo se conhecendo, ainda que aconteca de forma virtual,
comeca a se estabelecer a criacdo de vinculo. No caso da relacdo amorosa e a
escolha do parceiro, € possivel observar que € o reconhecimento do Outro que
legitima a relacdo amorosa, ou seja, 0 sujeito somente sabera dele, se o Outro
fala do desejo dele, correspondendo a expressao “o meu desejo € o desejo do
desejo do Outro”, como se fosse um par simbiodtico, em que os dois se tornam
um. O processo de escolha do parceiro, se faz via estas identificagdes do sujeito
com este ideal do eu que o Outro supde ter representado pela completude
(BOONS, 1986). A principal busca das pessoas € poder conhecer alguém
através do que ela mostra de melhor, do sexo casual e sobretudo da seguranca,
onde se mostram apenas qualidades e coisas positivas de si mesmo para o outro
e vice-versa. Tendo em vista que dentro dos aplicativos de relacionamentos
afetivos existe uma grande quantidade de opg¢des, onde com apenas um clique
vocé “curti” ou “passa” o seu objeto de desejo, possui-se a ideia de que pessoas
séo tratadas como mercadorias. Os ambientes virtuais funcionam como uma
vitrine, pessoas escolhem pela descricdo ou capa de um produto que acham
mais bonito, usam, e assim que se deparam com alguma ameaca a liberdade
individual, demonstrando algum problema por menor que seja ou até mesmo nao
demonstrando problema nenhum, a pessoa, assim como um produto, pode ser
trocada por outro mais moderno ou melhor, num clicar de dedos (SOBRINHO et
al.; 2019; COSTA, 2016). Para a apreciacdo de tais dados, € preciso observar
gue a coleta dos dados aconteceu em um periodo de restricdes de mobilidade
para contencédo da pandemia da covid-19; algo atipico e de grande impacto na
rotina das pessoas, e neste sentido, o periodo considerado como requisito para
participar do estudo abarca também o intervalo anterior a pandemia.
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CONCLUSAO

Diante do presente estudo, é possivel compreender uma dissincronia nos
objetivos pessoais de uso do aplicativo e a percepcao dos objetivos dos outros,
e diante da prépria dindmica do aplicativo proporciona um ambiente para
relacionamentos frageis.
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